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Grupo Nutresa inicia un ano 2015 muy positivo en ventas
y avanza hacia su meta de largo plazo al afno 2020

Grupo Nutresa dio a conocer sus resultados financieros consolidados del primer trimestre del afo
2015 siguiendo las Normas Internacionales de Informacion Financiera (NIIF).

Para la adopcion obligatoria de las NIIF , proceso
que ademas nos ha permitido incorporar las mejo-
res practicas de informacion financiera a nivel in-
ternacional y una mejor comparabilidad de nuestro
desempefio, contamos con la asesoria y acompa-
flamiento de diferentes firmas consultoras de re-
conocida trayectoria y hemos realizado de manera
oportuna las adecuaciones requeridas. El siguiente
informe comparativo de los resultados al 31 de mar-
zo de 2015y 2014 se hace bajo NIIF.

Al cierre del primer trimestre del afio 2015 las ven-
tas de Grupo Nutresa ascendieron a COP 1,7 bi-
[lones, con un incremento del 12,8% frente a las
reportadas en igual periodo del afio anterior. En
Colombia, las ventas tuvieron un desempefio so-
bresaliente en linea con la dinamica de los pasa-
dos trimestres, alcanzando COP 1,1 billones que
representan el 63,1% del total de las ventas, y un
crecimiento de 13,2%, el cual incluye, dentro de
las cifras de la unidad de Alimentos al Consumidor,
los ingresos del Grupo El Corral desde el pasado
mes de marzo. El sélido crecimiento en ventas en
Colombia del 9,6%2, es soportado por un 5,9% de
mayores volumenes y un incremento en precios del

3,5%, cifra que se ubica aun por debajo de la infla-
cion. El destacado desempefio en Colombia se expli-
ca, entre otros, por la innovacién efectiva y el trabajo
que se viene desarrollando desde hace varios periodos
en el desarrollo de un conocimiento especializado apli-
cado de manera consistente a la gestion de nuestras
marcas lideres, y al manejo eficiente y diferenciado de
las redes y canales a través de los cuales Grupo Nutre-
sa pone a disposicion sus productos.

Las ventas en el exterior fueron de USD 256 mi-
llones, 9,0% inferiores a las reportadas en el pri-
mer trimestre del afio anterior, donde claramente
se evidencia el impacto de la consolidacion de las
operaciones en Venezuela a una tasa de cambio
con una marcada devaluacion, ademas de la de-
valuacion de otras monedas en Latinoamérica. Sin
este efecto se daria un desempefio positivo con un
crecimiento en ventas del 3,9%. Debemos destacar
que las ventas internacionales, expresadas en pe-
sos colombianos, crecen al 12,0%.

En cuanto a la rentabilidad, se destaca el margen
ebitda de 13,7% al cierre del trimestre. El ebitda
fue de COP 234.673 millones, 1,0% inferior al del
mismo periodo del afio anterior. Este nivel se debe
principalmente al efecto negativo de la devaluacion
de las monedas en Latinoamérica frente al délar, lo
cual implica un incremento del costo de algunas de
nuestras materias primas.

La utilidad operacional fue de COP 198.536 mi-
llones, lo cual constituye un incremento de 1,5%
respecto al primer trimestre del afio anterior, con
un margen operativo de 11,6%.

Los ingresos netos no operativos son inferiores a
los del afio anterior, pues los gastos financieros tie-
nen un incremento sobre los registrados en 2014,
debido a la deuda tomada para la adquisicién del
Grupo El Corral en febrero de 2015. Finalmente, y
luego de considerar los aspectos mencionados, se
da una utilidad neta consolidada de COP 151.034
millones, un 4,6% inferior a la del afio anterior.
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1 Para conocer en mas detalle algunos de los principales cambios que se han registrado en los estados financieros, lo invitamos visitar www.gruponutresa.com
2 A partir del primer trimestre de 2015, se integra la unidad de Alimentos al Consumidor que resulta de la incorporacién de Grupo El Corral, ademas de las operaciones de Helados
POPS y Helados BON anteriormente reportadas bajo la unidad de negocios de Helados.
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Cuatro empresas de Grupo Nutresa obtuvieron
el premio Corazones Responsables 2015 &

El pasado viernes 13 de marzo, Servicios Nu-
tresa, Colcafé, del Negocio de Céafe, Compa-
fila de Galletas Noel, del Negocio Galletas y
Compafhia Nacional de Chocolates, del Nego-
cio Chocolates, recibieron de parte de la Fun-
dacién Colombiana del Corazén, el Premio
Corazones Responsables 2015, en su cuarta
edicion.

En la categoria de Empresas, Grupo Nu-
tresa postul6 cuatro de sus empresas pre-
viamente certificadas como Organizaciones
Saludables, todas las cuales obtuvieron el

Grupo Nutresa presentd su campana
para “Disfrutar una vida saludable”

primer lugar a través de sus programas: Or-
ganizaciones Saludables, de la Compafiia Na-
cional de Chocolates; Vive con Sentido, Soy
Noel de Corazén, de la Compafiia de Galletas
Noel; Activa Tu Corazén, de Servicios Nutre-
sa; y Espacios libres de Humo, de Colcafé.

El Premio Corazones Responsables fue
creado para reconocer los esfuerzos en pro-
mocion y prevencion. El jurado calificador es-
tuvo conformado por profesionales de la salud
distintas areas, y con amplio conocimiento de
los temas de promocién y prevencion.
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Grupo Nutresa
culminé el proceso de
adquisicién de Grupo
El Corral
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Consciente de la problemética que representan el sobrepeso y la obesi-
dad sobre la salud publica de Colombia y el mundo, el pasado domingo
25 de enero, en los principales medios de comunicacién nacionales,
marca Nutresa lanzé su nueva campafia publicitaria bajo la frase “Dis-
fruta una vida saludable”, una invitacion abierta a todos sus consumi-
dores para generar y adoptar habitos de vida saludables.

La campafa, fundamentada en cuatro pilares —-moverse (actividad fi-
sica), alimentacion balanceada, compartir en familia y aire libre- ratifica
la decision de la organizacion de asumir un liderazgo como transforma-
dor de personas y comunidades, y como promotor activo de estilos de

vida saludable.

‘ ‘ Para Grupo Nutresa, es de vital
importancia ser reconocido como una
organizacion que se preocupa por la salud
y el bienestar de las personas. Nos alegra
inmensamente que sean los colaboradores
los primeros en conocer esta poderosa
campaiia y esperamos impactar sus
decisiones y las de sus seres queridos para
que disfruten una vida saludable.

Carlos Ignacio Galle’go’,

presidente de Grupo Nutresa.
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La campafa impulsa la adop-
cion de héabitos adecuados a
través de historias de la vida
real, con unos contenidos y
mensajes relevantes, simples,
positivos y propositivos, y de
la ejecucion de actividades
memorables de educaciéon y
concientizacion. Ademas, pro-
porciona informacion pertinen-
te y comprensible para la toma
de decisiones bien informada
sobre vida saludable.

Luego De la autorizacion de la Superintendencia de
Industria y Comercio (SIC), el pasado 3 de febrero
para la adquisicion de Grupo El Corral sin ningin
condicionamiento, y segun lo convenido en el con-
trato de adquisiciéon de acciones suscrito el 27 de
noviembre de 2014, el pasado 19 de febrero Grupo
Nutresa formalizé la compra de Grupo El Corral con el
aval de dicho ente de control y comenzé a consolidar
sus resultados a partir del mes de marzo de 2015.

Ese dia, Carlos Ignacio Gallego Palacio dio la bien-
venida oficial a los colaboradores de Grupo EI Corral y
les manifestd su satisfaccion de sumar las capacida-
des de ambas organizaciones para asumir los retos y
oportunidades, ofreciendo siempre calidad, servicio y
experiencias superiores a los consumidores.

Grupo El Corral es la empresa de restaurantes mas
grande de Colombia, con un total de 345 puntos de
venta, en los segmentos fast casual en el mercado de
hamburguesas con su marca El Corral y en casual
dining con sus restaurantes El Corral Gourmet, Lefios
y Carbon y Lefios Gourmet. Ademéas opera marcas
internacionales lideres como Papa John’s, Yogen
Fraz y Krispy Kreme.



Tresmontes Lucchetti (TMLUC)
inaugurd nueva planta en Chile e ingresa
al mercado de las galletas
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La construccion de la nueva planta
galletas y snacks horneados, ubi-
cada en el complejo industrial que
la empresa posee en Casablanca
(Chile), responde a la estrategia de
crecimiento de TMLUC en ese pais
y le permite ampliar su participacion
en una categoria con alto potencial
de crecimiento.

La incursion de TMLUC en esta
nueva categoria, se realizara bajo
la marca Kryzpo, que ya tiene una
posicion de liderazgo en la categoria
de snacks, potenciandola ain mas
con productos innovadores y dife-
renciados que le permitird seguir
sorprendiendo a sus consumidores
en Chile.

Reconocimientos

Antonio Celia Martinez-Aparicio,
presidente de la Junta Directiva de
Grupo Nutresa, escogido como un
“Colombiano Ejemplar”

El 4 de marzo pasado, el periédico El
Colombiano de Medellin, hizo entrega de
los Premios “El Colombiano Ejemplar”, en la
que se rindié homenaje al presidente de la
Junta Directiva de Grupo Nutresa, el doctor
Antonio Celia Martinez-Aparicio, y se le reconocié como Persona Ejemplar en
la categoria de Empresa, gracias a sus valores en la consecucion de metas
empresariales, incluyendo la disciplina y la educacién.

Galletas Pozuelo de Costa Rica recibe
Premio a la Excelencia 2015

En el marco del XV Congreso de Detallistas, la
Camara Nacional de Comerciantes Detallistas y
Afines de Costa Rica -CANACODEA- entreg6 el
pasado 26 de marzo a Galletas Pozuelo el Premio
a la Excelencia como mejor Proveedor del afio por
apoyar el plan nacional de promocién, afiliacion,
asesoria y evaluacion de comerciantes detallistas. Adicionalmente, la
empresa fue reconocida el pasado 5 de marzo por sus 51 afios como
asociada a la Camara de Comercio de Costa Rica y por su contribucion al
desarrollo socioeconémico del pais.

Papa John's colombia,
mejor QCC del mundo
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Por segundo afio consecutivo, Papa John’'s Colombia -marca del
portafolio de Grupo El Corral- fue galardonado como el mejor QCC
(Quality Control Center) o Planta de Procesos, del mundo. Este premio,
que demuestra la constancia y disciplina de los procesos internos que se
desarrollan dentro de la planta en Bogoté, fue entregado en el encuentro
mundial realizado por Papa John’s en Orlando, Florida.

Alianza Novaventa
y Seguros Sura

suras neUaventa

Novaventa renovo su alianza comercial con Se-
guros Sura, la empresa mas reconocida de Co-
lombia en seguros, y para cuyo relanzamiento
se conto6 con la participacion de toda la fuerza
de ventas del canal Venta Directa y el ofreci-
miento de un servicio innovador que comple-
menta el portafolio de la empresa y fortalece su
propuesta de valor a los consumidores.

o\ /). Comercial Nutresa cumplio cinco
.\\ ;. anos
. !( ~  Comercial Nutresa naci6 el primero de marzo
- de 2010 con el objetivo de especializar y
Comercial

nutresa homologar la comercializacion y distribucién

de los productos secos del Grupo Nutresa
en Colombia. Desde entonces tiene como mision entregar
la mejor propuesta de valor a los clientes, gracias a lo cual
ha alcanzado resultados sobresalientes en indicadores de
satisfaccion y lealtad.

Noel recibe el Premio a la
Excelencia BASC

Este reconocimiento, entregado
el 4 de marzo por la Business
Alliance for Secure Commerce
-BASC- Capitulo Antioquia,
resalta a Compafiia de Galletas
Noel por su eficacia en la
implementacion, aplicacion

y mejoramiento del Sistema de Gestion en Control y
Seguridad, y por su compromiso por ofrecer a los clientes
seguridad en la cadena logistica.

La Granja Yariguies del
. Negocio Chocolates, primer
cultivo de cacao en Colombia
certificado por el Icontec
La Granja Yariguies, ubicada en
el departamento de Santander,

. es el primer cultivo de cacao en
Colombia certificado por el ICONTEC, en los programas de
Compensacioén Forestal y Buenas Practicas Agricolas.

Campaiia de Krispy Kreme, nominada a los premios Effie®

Gracias a su éxito y resultados obtenidos, la campafia de lanzamiento de la marca Krispy Kreme -marca del portafolio de Grupo El Corral- en
Colombia es finalista en dos categorias de los premios Effie® Colombia 2015, los cuales evalUan y premian las estrategias més efectivas de la
industria publicitaria colombiana. La marca es finalista en la Categoria Alimentos y en la de Pequefios Anunciantes.



Informacion Financiera

Estado de resultados consolidado*

Marzo 31 de 2015. Cifras expresadas en millones de COP

Millones de pesos MAR-15 % MAR-14 % % var.
Total Ingresos Operacionales 1.717.458 100,0% 1.523.205 100,0% 12,8%
Costo mercancia vendida -976.867 -56,9% -842.135 -55,3% 16,0%
Utilidad Bruta 740.591 43,1% 681.070 44,7% 8,7%
Gastos de administracion -93.780 -5,5% -84.773 -5,6% 10,6%
Gastos de venta -427.282 -24,9% -376.002 -24.7% 13,6%
Gastos de produccion -32.038 -1,9% -29.293 -1,9% 9,4%
Diferencia en cambio operativa neta 8.021 0,5% 1.062 0,1% 655,3%
Otros ingresos (egresos) netos operacionales 3.024 0,2% 3.618 0,2% -16,4%
Total Gastos Operacionales -942.055 -31,6% -485.388 -31,9% 11,7%
Utilidad Operativa 198.536 11,6% 195.682 12,8% 1,5%
Ingresos financieros 3.133 0,2% 3.334 0,2% -6,0%
(astos financieros -50.910 -3,0% -40.751 -2,1% 24.9%
Diferencia en cambio neta no operativa 6.095 0,4% 6.073 0,4% 0,4%
Otros ingresos (egresos) netos -3.804 -0,2% -1.571 -0,1% 142,1%
Dividendos del portafolio 46.468 2,7% 43.363 2,8% 7,2%
Operaciones discontinuadas -304 0,0% 254 0,0% -219,7%
Post Operativos Netos 678 0,0% 10.702 0,7% -93,7%
UAI e Interés minoritario 199.214 11,6% 206.384 13,5% -3,5%
Impuesto de renta -48.030 -2,8% -46.784 -3,1% 2.71%
Interés minoritario -150 0,0% -1.257 -0,1% -88,1%
UTILIDAD NETA (de Ia controlante) 151.034 8,8% 158.343 10,4% -4,6%
EBITDA CONSOLIDADO 234.673 13,1% 231.005 15,6% -1,0%

*Informacidn ilustrativa, no auditada.
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Balance general consolidado™

Marzo 31 de 2015. Cifras expresadas en millones de COP | R
ndicador
Millones de pesos MAR-15 MAR-14 % var. l Ca o es
ACTIVO Precio de Cierre 22.900
Disponible y Equivalentes de efectivo 275.986 419428 -34,% Precio de Cierre afio anterior 27.280
Deudores 845.697 767695  102% mxl‘r:‘;’ 552255;:‘;:;; ig:ggg
Inventarios 947.055 839.716 12,8% Capitalizacién Bursatil ($MM) 10.536.827
Activos biologicos 48.656 50.087 -2,9%
Instrumentos financieros 3.326.010 4.016.472 -17,2% Valor Intrinseco 15.024
Inversiones en asociadas 98.149 93.261 52% §f\/6|_((11)) 1?;
Propiedad, planta y equipo 3.082.521 2.966.128 3,9% EV/EBITDA (1) 108
Propiedades de inversion 91.582 98.245 -6,8% Utilidad poraccién 1.366
Intangibles y crédito mercantil 2.996.308 2.133.941 40,4%
Impuesto diferido Activo 315.164 00627 48% Dividendo poraccion-mes 385
Gastos anticipados y otros activos 213.171 154.143 38,3% Rentabilidad por dividendos (2) 1.6%
Total activo 12.240.299 11.839.743 3.4% Rentabilidad porvalorizacién (2) -16,1%
PASIVO Rentabilidad combinada (2) -14,6%
Obligaciones financieras 2.989.695 2.142.797 39,5% Variacién COLCAP() “227%
Proveedores y cuentas por pagar 830.387 645.697 28,6% Retorno sobre activos (1) 9,6%
Impuestos, gravamenes y tasas 180.908 150.218 20,4% Retorno sobre patrimonio (1) 16,7%
Beneficios a empleados 334.074 38473 -41% Retorno sobre capital invertido (1) 9.1%
Impuesto diferido pasivo 464.192 457.209 1,5% Acciones en Circulacion 460193458
Otros pasivos 21.326 20.752 2,8% Ndmero de Accionistas 14.743
Total Pasivo 4.820.582 3.765.146 28,0% Bursatilidad Alta
PATRIMONIO
Patrimonio de la matriz 71.390.769 8.045.860 -8,1%
VALORES EXPRESADOS EN COP
Interés no controlante 28.948 28.737 0,7% (1) Grupo de Alimentos / 12 meses
Total patrimonio 1.419.7117 8.074.597 -8,1% (2) Ultimos 12 meses
Pasivo y patrimonio 12.240.299 11.839.743 3,4%

*Informacidn ilustrativa, no auditada.
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Novedades

Alimentacion divertida

con Zenu

Zenl lanzé en Colombia la actividad “Cuentos
para la mesa”, con el objetivo de fortalecer-

Lanzamiento aplicacion
el Parrillero Ranchera

o
Progdiial
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Propdsitos Pietran

Carnicos se como una marca multicategoria y de atraer ~ Con el fin de crear experiencias para los consu- Una vez més, Pietran presentd en Colombia su
la atencién de mamas y nifios. La campafia, midores y lograr conectarlos a la marca en un campafia “Propdsitos Pietran” para generar, a
que tuvo como eje central las recetas creativas momento diferente al consumo, Ranchera lanzo través de las experiencias, una fuerte conexion
como una herramienta para hacer de la comida  en Colombia la aplicacién “El Parrillero Ranche- ~ emocional con sus consumidores. En esta opor-
algo divertido, se desarrolld en puntos de venta  ra”, un divertido juego que ha puesto a prueba  tunidad, la campafia consistié en la publicacion
a través de la entrega de recetarios con cuentos la habilidad y memoria de los fans de la marca, de dos paraisos en la pagina de Facebook de la
para colorear y el sorteo de premios instantaneos quienes deben llevar rdpidamente al asador los marca (incluir vinculos), para que las personas
por la compra de productos Zend. En digital, se productos de la marca, evitando que se quemen. crearan su propdsito e invitaran a sus amigos a
cred una pagina web con cuentos personalizados unirse. Al final, Pietran
y animados.

Galletas Chocolates TMLUC

Nuevas TOSH Albahaca

Chocolate Corona

en empaque resellable

Corona, marca lider en la categoria de chocolates
de mesa en Colombia, presentd su mas reciente
innovacion, que consiste en la combinacion de
un empaque resellable y pastillas individuales.
Esta es la primera innovacion de su clase en la
categoria.

y Tomate con semillas de Chia

Galletas Pozuelo lanzo recientemente al mer-
cado costarricense las nuevas TOSH Albahaca
y Tomate con semillas de Chia, galletas inte-
grales tipo cracker, fuente de fibra y elabora-
das con ingredientes naturales. Con solo 120

Granola Tosh sabor a Chocolate

El sabor a chocolate contintia a la vanguardia de los sa-
bores preferidos por los consumidores en el mundo. El
Negocio Chocolates encontré alli una excelente oportu-
nidad de innovacién en el portafolio de Granolas Tosh,
con la nueva granola sabor y trocitos de chocolate, una

Canelones Lucchetti

TMLUC lanzé al mercado chileno Canelones Luc-
chetti, un producto disefiado para llevar, de forma
deliciosa y entretenida, nutricion a toda la fami-
lia. Los canelones vienen pre-cocidos, asi que solo
basta rellenarlos, cubrirlos con salsa, llevarlos al
horno y disfrutar de un exquisito plato con todo el
carifio de mama y los beneficios nutricionales de
las pastas Lucchetti.

deliciosa y saludable opcion de desayuno con todos los
beneficios del chocolate, dirigida a los consumidores
colombianos.

calorfas por porcién, son ideales para comer
solas 0 acompafiadas con dips, salsas, sopas
y ensaladas. Vienen en paquetes individuales
de 28,5 gramos y en paquetes de 9 unidades.

Campaiia “Refréscate

con el efecto Ice”

Buscando impactar con nuevas galletas y golosinas
en la temporada de verano, Compafifa Nacional de
Chocolates Peril lanzd la campafia “Refréscate con el
efecto Ice”, acompafiada de dos novedades: Picaras
con sabor a cremolada de maracuyé y Olé Olé Ice Ii-
cuma. Se trata de referencias con sabores acordes al
verano y con sensacion de frescura.

Festival sorprende
con Festisorpresa

Bajo el precepto de
que la innovacion es
fundamental para sus
consumidores, Festival
lanz6 en Colombia Fes-
tival Festisorpresa, una
experiencia llena de
sabor y diversion. Son

porciones individuales * .

con cuatro galletas Festival y una cajita plas- ﬁﬁl

tica con forma de galleta que incluye festibots,
pequefios robots para armar, personalizar. Son
12 figuras coleccionables.

Pastas Lucchetti, la nueva
estrella de Tresmontes Lucchetti
en México

Este 2015, TMLUC incursiona en la categoria de
pastas alimenticias en México con un innovador
portafolio que incluye: espaguetis, fideos cortos
-como coditos y letras- y fusilli con vegetales
afiadidos (tomate y espinaca). Estas pastas
también estan disponibles en version tradicional
y son igualmente enriquecidas con vitaminas,
minerales y acido félico. Son referencias lanza-
das para entregar nutricion y gran sabor a los
consumidores mexicanos a un precio mas que
conveniente.

Nuevo Jumbo Dots
Con el objetivo de participar en el segmento de los gra-
jeados en Colombia con la marca Jumbo, Compafiia Na-
cional de Chocolates lanzé al mercado el nuevo Jumbo
Dots, mani recubierto con chocolate de leche, disponible
desde el pasado 1 de marzo.
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Paleta Tornado

Helados

Crem Helado presentd recientemente una nueva paleta hecha con jugo de frutas. Se trata
de la nueva Tornado, dirigida a nifios y nifias que buscan una paleta sorprendente y dife-
rente. Son cuatro sabores en una sola paleta: pifia, frutos rojos, naranja y limén.

Choco Cono Cookies & Cream

El cono preferido de los colombianos llegé con un nuevo sabor:
delicioso helado de vainilla con trozos de galleta de chocolate y

cobertura de chocolate.

Aloha Mix
Aloha Mix fue el mas reciente invento de Crem he-
lado para la temporada de vacaciones: una rica y
refrescante combinacion de helado de agua sabor
a frutos rojos rellena de leche condensada.

L

Pastas

Spaghetti No. 5

y Nidos Doria

Para hacer de cada momento una
ocasion especial, Doria lanzo al
mercado colombiano dos nuevas
figuras de pasta: Spaghetti No. 5
y Nidos, elaboradas con 100% tri-
g0 Durum de la mejor calidad, sin
duda una excelente opcion para los
consumidores que buscan nuevas
opciones.

Spaghetti Doria
Sabor Chorizo

Chocodamia, el nuevo sabor de helado
de la linea etiqueta negra

Continuando con la innovacion en sabores,
Pastas Doria introdujo Spaghetti Sabor
Chorizo, con todo el sabor del chorizo co-
lombiano, deliciosa para disfrutar sola o
acompafada de los mas deliciosos platos
tipicos como asados o calentados.

Una deliciosa alternativa presentada por POPS

Heladerias POPS incorpor6 en su ment una nueva gama de batidos Fruit Mix,
combinaciones de frutas para mezclar con sus deliciosos helados, hielo fra-
peado, leche o yogurt. Esta innovacién trae consigo la incorporacion de nue-
V0S equipos y una capacitacion especial en su manejo para todo el personal.

Alimentos

al consumidor

iLa fruta hecha batido!

Helados Bon presentd al mercado un cremoso helado de choco-
late premium, presentado con un jaspeado de la exquisita Cho-
codamia, deliciosa combinacion de crema de chocolate organico
con macadamia, y trocitos de nueces de macadamia. Ideal para
degustar cacao y nueces de alta calidad, cultivados en tierras
dominicanas.

Doria Kids Play-Doh

Doria Kids, en alianza con Play-Doh,
llega al mercado con dos excelentes
opciones de alimentacion y diver-
sion: Zooldgico y Deportes con que-
s0, pasta de alto contenido nutricio-
nal con las formas preferidas de los
nifios colombianos. Doria Kids Play-
Doh trae en su interior un tarro de
plastilina Play-Doh, para estimular
la creatividad de los més pequefios.
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Corral Costena

Por solicitud expresa de los fanaticos de la Hamburguesa Costefia
en Colombia, El Corral decidi6 traerla de vuelta a su mend, como
Oferta de Tiempo Limitado. Esta es una deliciosa Hamburguesa de
Y Ib. de 100% carne de res, acompafada de cremoso suero coste-
fio, crujientes platanitos, y queso costefio rallado. Estara disponible
hasta de 16 de junio.

Malteada Lulada

Las malteadas de Hamburguesas El Corral no solo son una tradi-
cion, sino que mes a mes traen nuevas experiencias a sus consu-
midores colombianos. EI mas reciente ejemplo es la malteada de
Lulada, una deliciosa explosion de sabor hecha con pulpa de lulo
-6 naranjilla- natural, disponible por tiempo limitado como sabor
de temporada.

b SABORES M Nueva “Quesito Guayaba”
de Krispy Kreme

Krispy Kreme unié dos de los mas populares productos en Colom-
bia para crear una inigualable combinacién, la Doughnut Quesito
Guayaba. Después de dos meses en el mercado, esta referencia ha
logrado una gran acogida dentro del ptiblico bogotano, con mas de
9.000 unidades vendidas, y desde ya se perfila como una de las
favoritas en el pais.

Novedades La Recetta

Durante el primer trimestre de 2015, La
Recetta adelantd diferentes actividades de
capacitacién en reposteria, mostrando de
una manera dinamica el resultado y com-
portamiento de cada producto del portafolio
de Chocolates, Galletas, Café y Alpina. Igual-
mente se destaca el apoyo de la compafiia
a la campafa “Equilibrate” -que tiene por
objeto concientizar a las personas de la
importancia de una alimentacion saludable
y baja en calorias-, la realizacion de festiva-
les gastronémicos en diferentes compafiias
socias, y la capacitacion a vendedores en
preparacion de café.



Sostenibilidad

| Encuentro de

Cacaoteros

Costa Norte

Se realizo el Primer
Encuentro de Cacaoteros de
la Costa Norte colombiana

Se llevé a cabo hace algunas semanas, en el
municipio del Carmen de Bolivar (Bolivar),
el Primer Encuentro de Cacaoteros de la
Costa Norte, que contd con la participacion
de 55 lideres y expertos en materia de cacao
y gestion social de la Costa Norte y de Grupo
Nutresa. Este encuentro hace parte de las
estrategias de Abastecimiento Sostenible

de la organizacion, para el fortalecimiento
de las relaciones de largo plazo con los
agricultores colombianos. En él participaron
18 asociaciones de productores de cacao de
los departamentos de Bolivar, Sucre, Cesar,
Magdalena y La Guajira.

La agenda incluyé actividades vivenciales
de trabajo en equipo y de desarrollo de
capacidades organizacionales y humanas.
Dentro de los principales logros se destacan
la potenciacion del rol de los agricultores

Comercial
Nutresa
comprometida
con la educacion
de la nifiez

Durante los primeros meses
del afio, Comercial Nutresa ha
venido reforzando su compro-
miso con la dimensién social
de la filosofia de sostenibili-
dad de Grupo Nutresa, con la
entrega de 750 kits escolares
a nifios de ocho instituciones
educativas en las ciudades de
Barranquilla, Cartagena, Cali,
Ibagué, Medellin y Bogota.
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como empresarios del campo, constructores
de pazy gestores del desarrollo agrario

del pais; el fortalecimiento institucional

de las asociaciones productoras de cacao;
el reconocimiento de las asociaciones
productoras de cacao como empresas que
generan progreso colectivo y comercial para
la promocion social y local de la region; y

la participacidn de actores externos como
Fundacién Semana, CECODES (Consejo
Empresarial Colombiano para el Desarrollo
Sostenible) y la Corporacién PBA.

Através de iniciativas como ésta, Fundacion
Nutresa y Compafifa Nacional de Chocolates
contribuyen con el mejoramiento de las
condiciones de pobreza y con el fomento del
desarrollo humano y econémico de las comu-
nidades rurales a través de la potenciacion
de negocios inclusivos como el cacao.
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Voluntarios de
El Salvador comparten con

El pasado 20 de marzo los voluntarios Muuucha Galleta! de
Pozuelo, en El Salvador, celebraron el dia mundial del sindrome
Down en el “Hogar de Paralisis Cerebral (HOPAC)”. Esta
institucion brinda atencion y servicios integrales e innovadores
a la nifiez, juventud y adultos con paralisis cerebral y otras
discapacidades, mejorando su calidad de vida y promoviendo su
integracion social.

El Negocio Carnico en
Colombia se une por el
bienestar de mujeres y nifnos

En el marco de la celebracidn del Dia
de la Mujer y el Mes de la Nifiez, los
colaboradores del Negocio Cérnico se
unieron a dos recolectas solidarias de
fondos con el fin de favorecer a funda-
ciones que apoyan a mujeres cabeza de
familia y a nifios entre los cero y cinco
afios. En total, 41 empleados aportaron
COP 1.197.000 al voluntariado en dinero llevado a cabo en el Dia
de la Mujery 72 colaboradores mas donaron recursos para los
nifios por un monto de COP 2.355.000. Las instituciones bene-
ficiadas fueron: Ser Mujer (Cali), Comedor San José del Mirador
El Salado (Medellin), Congregacién de Hermanas de la Caridad
Dominicas de la Presentacion de la Santisima Virgen — Providen-
cia (Bogota) y Asociacion del Nifio Jests del Sur (Bogota).

Tresmontes
Lucchetti se suma
a iniciativa chilena
por la diversidad

“Mas Diversidad” es el nombre de la iniciativa convocada por ACCION, organismo que
representa al Consejo Mundial por el Desarrollo Sostenible (WBCSD) en Chile, y al que
TMLUC se ha sumado con el fin de generar practicas empresariales concretas que
promuevan un mercado inclusivo, integrador y meritocratico en base a la valoracion
de la diversidad.

De este modo, la empresa asume el desafio de trabajar por la inclusién y el respeto
a la diversidad en linea con la vision de Grupo Nutresa del respeto por los derechos
humanos y el desarrollo sostenible.



