Cifras

2015 | 2014 ESTRUCTURA EMPRESARIAL

Participacion de mercado en Colombia Grupo
) nutresa
Fuente: Nielsen

RESULTADOS 2015 DE NUESTROS
OBJETIVOS ESTRATEGICOS PARA 2020

Actuar integramente

Conoce mas sobre los objetivos estratégicos en
http://informe2015.gruponutresa.com/nuestra-organizacion

modelo-corporativo/objetivos-estrategicos-para-2020,

Fomentar una vida saludable

PRESENCIA Y VENTAS EN NUESTRA REGION ESTRATEGICA

Distribucién y ventas

CRECIMIENTO RENTABLE

Ventus totales m

Miles de millones de COP Miles de millones de COP

Ventas en el exterior

Millones de dolares

Ventas Colombia
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