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Tercer trimestre de 2015

Grupo Nutresa avanza positivamente
con solidos resultados en ventas y rentabilidad

Grupo Nutresa S. A. da a conocer sus resultados financieros consolidados al 30 de septiembre de
2015 siguiendo las Normas Internacionales de Informacién Financiera (NIIF).

| cierre del tercer trimestre, las ventas de
Grupo Nutresa ascienden a COP 5,7 billones,
con un incremento del 21,1% frente a las
reportadas en igual periodo del afio anterior.
El crecimiento orgdnico fue del 15,9%.

En Colombia las ventas son de COP 3,6 billones
con un crecimiento del 16,6%, continuando
con un sélido y sobresaliente desempeiio. Las
ventas organicas son de COP 3,3 billones y el
crecimiento del 8,6%, soportado en un positivo
incremento de las toneladas vendidas del 3,7%
y en precios del 4,7%.

Este positivo resultado en Colombia
se soporta, entre otros, por un portafolio
de alimentos y experiencias de marcas
conocidas y queridas, que se distinguen por
la mejor relacién precio/valor; disponibles
ampliamente en el territorio Colombiano.

Las ventas en el exterior, superiores en un
29,4% a igual periodo en 2014, ascienden
a COP 2,1 billones y representan el 37,5%
del total, y al expresarse en ddlares, fueron
de USD 804 millones, un 5,0% menores por
efecto de la devaluacion de las monedas en
Latinoamérica frente al ddlar.

En cuanto a la rentabilidad, se destaca el
ebitda de COP 729.660 millones, un 12,9%
superior al del mismo periodo de 2014 y
con un margen sobre las ventas de 12,8%.
Este crecimiento de doble digito sobresale
en medio de unas condiciones retadoras de
tasa de cambio, las cuales afectan algunas
materias primas cuyo precio se cotiza en
ddlares.

La utilidad operacional asciende a COP
585.765 millones, superior un 12,4% res-
pecto a la registrada al 30 de septiembre de
2014, con un margen operativo de 10,3%.
Finalmente, se da una utilidad neta
consolidada de COP 325.473 millones, un
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0,4% inferior a la reportada a igual fecha
del afo anterior, situacién que se explica
principalmente por el servicio de la deuda,
producto de la inversion en Grupo El Corral
en febrero de 2015, y el incremento en el
impuesto de renta.

Dow Jones Sustainability World Index -DJSI-
Grupo Nutresa fue incluido por quinto ano
consecutivo en el Dow Jones Sustainability
World Index -DJSI- y en el Dow Jones
Sustainability Emerging Markets Index, lo que
ratifica su trabajo y liderazgo en materia de
sostenibilidad.

Este afo, Grupo Nutresa se destaco en
todas las dimensiones de la sostenibilidad. En
la dimensién econémica, obtuvo el maximo
puntaje del sector de alimentos en el mundo en
materia de gestion de riesgo y crisis y codigos
de conducta. Lo mismo ocurrié en materia
ambiental, en la que la organizacién alcanzé la
méxima valoracién en lo relacionado con gestion
del recurso hidrico y material de empaque.
Finalmente, en la dimensién social, Grupo
Nutresa recibio la mejor calificacion en practicas
laborales y derechos humanos, ciudadania
corporativa y reporte social.
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Grupo Nutresa, por quinto ano consecutivo reconocida como
una de las empresas mas sostenibles del mundo

Dow Jones

Sustainability Indices

In Collaboration with RobecoSAM «b

Grupo Nutresa fue incluido por quinto afo consecutivo en el Dow Jones Sustainability
World Index -DJSI- y en el Dow Jones Sustainability Emerging Markets Index, lo que ratifica
su trabajo y liderazgo en materia de sostenibilidad.

Este afo, Grupo Nutresa se destacé en todas las di-
mensiones de la sostenibilidad. En la dimension eco-
ndémica, obtuvo el maximo puntaje del sector de ali-
mentos en el mundo en materia de gestion de riesgo
y crisis y codigos de conducta. Lo mismo ocurri6 en
la dimension social, en la que la organizacion recibié
la mejor calificacion en précticas laborales y derechos
humanos, ciudadania corporativa y reporte social.
Finalmente, y en materia ambiental, Grupo Nutresa
alcanzo la méxima valoracién en lo relacionado con

Grupo Nutresa ingresé al DJSI en 2011, siendo la pri-
mera compania colombiana del sector de alimentos
en hacer parte de éste indice. Desde entonces ha
sido distinguida con la Categoria Bronce, la Categoria
Plata y como Industry Mover 2015.

Empresas de todo el mundo, pertenecientes a 59
sectores de la economia, fueron invitadas a participar
de este analisis en 2015. De ellas, 61 pertenecen al
sector de alimentos, nueve de las cuales ingresaron al
indice mundial, incluyendo a Grupo Nutresa.
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Grupo Nutresa avanza

en el ranking de
reputacion MERCO
Empresas 2015y se ubica
en el segundo lugar

De acuerdo al monitor de reputacion empre-
sarial Merco Empresas, en su version 2015,
Grupo Nutresa se ubicé como la segunda
empresa mejor reputada del pais.

Ademads del avance en el ranking, se destaca el creci-
miento de Grupo Nutresa de casi 300 puntos respec-
to a la edicién 2014, lo que lo ubica a tan solo 157 del
puntero y a su vez lo distancia en casi 500 puntos del
tercer puesto.

Los resultados anteriores confirman también el pri-
mer puesto de Grupo Nutresa dentro del sector de
Alimentacién y Bebidas.

Analizado el monitor desde la perspectiva de los
publicos relacionados entrevistados, Grupo Nutresa
ocupé la segunda posicion dentro de directivos em-
presariales; la octava dentro de analistas financieros;
la sexta dentro de ONGs; y la quinta dentro de cate-
dréticos del area de empresas.

Se confirma asi mismo el rdpido ascenso reputa-
cional de Carlos Ignacio Gallego, presidente de Grupo
Nutresa, en el ranking de lideres con mejor reputa-
cion, pues paso de la posicidn nimero veinte a la nue-
ve, ingresando asi al Top 10 de dicha clasificacion.
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gestion del recurso hidrico y material de empaque.

N Fundacion Nutresay Compafiia

\ Nacional de Chocolates recibieron

EmprenderPaz  e| Premio Emprender Paz 2015

L spisesta ergretaral

Fundacién Nutresa y Compania Nacional de Chocolates fueron recono-
cidas con el Premio “Emprender Paz” 2015 por su iniciativa social y pro-
ductiva de cacao orgdnico en asocio con las comunidades Arhuacas de la
cuenca del Rio Fundacién, en departamento del Magdalena, en Colombia.

Desde su inicio en 2014, la iniciativa ha
logrado impactar positivamente a 139 fa-
milias integrantes del proyecto asociativo
de cacao de Kankawrwa. Asi mismo, las
comunidades han participado de un pro-
ceso de transferencia de conocimiento y
de fortalecimiento organizacional con el fin
de garantizar la continuidad del agronego-
cio de las comunidades indigenas.

El proyecto incluye acciones en materia de
seguridad alimentaria, asesorias técnicas y
de comercializacion, entrega de subsidios,
donacién de kits escolares, formacion en
tecnologia y becas educativas.

“Emprender Paz” es un reconocimien-
to liderado por la Agencia de Cooperacion
Alemana GTZ, la Fundacién Honrad Ade-
nauer y la Fundacién Social.
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Grupo Nutresa colabora con Naciones Unidas
en la construccién de mejores alianzas hacia los
Objetivos de Desarrollo Sostenible.

El pasado 10 de noviembre se dieron
cita en la sede de la ONU en Nueva
York, un grupo de empresas de todo el
mundo comprometidas con la sostenibi-
lidad -incluyendo Grupo Nutresa- para
presentar el nuevo informe “Empresas
y Naciones Unidas: Trabajando Juntos
hacia los Objetivos de Desarrollo Soste-
nible. Un marco para la accion’, produ-
cido de forma conjunta en colaboracion
con Harvard School CSR Initiative y Bu-
siness Fights Poverty.

El informe ofrece la perspectiva singular
del sector privado en cuanto a ideas y
préacticas sobre como pueden las em-
presas abordar la Agenda 2030. Se basa
en las lecciones aprendidas y ofrece el
angulo empresarial sobre qué funciona,
qué se necesita cambiar y como debe
adaptarse la comunidad internacional
para el desarrollo.

Grupo Nutresa recibe Reconocimiento Alas20 por su liderazgo
en materia de sostenibilidad en América Latina

Durante la primera entrega de los reconocimientos Alas20
Colombia, Grupo Nutresa recibié los correspondientes a
las categorias Empresa Lider en Sustentabilidad, Empre-
sa Alas20 Colombia, Empresa Grand Prix Latinoamérica
y Miembro de Junta Directiva de Empresa Lider en Sus-
tentabilidad, gracias al liderazgo que demuestra la orga-

nizaciéon en la divulgacion publica de informacion sobre
sus practicas de relaciones con inversionistas, desarrollo
sostenible y gobierno corporativo.

Comarrico, 10 anos
haciendo parte de
Grupo Nutresa

Se celebrd recientemente el aniversario nimero
10 de la adquisicién de Comarrico, empresa con
sede en Barranquilla, por parte de Grupo Nutre-
sa, compra que se concreté con el fin de fortale-
cer su liderazgo en la categoria de pastas.

Durante esta década de excelente gestion y tra-
bajo en equipo se han promovido cambios y trans-
formando procesos, los cuales han contribuido no
solo a impulsar el crecimiento de la marca, sino a
mejorar la calidad de vida del consumidor.

Reconocimientos

Zuko Carbono
Neutral obtiene
Premio al Marketing
Sustentable en Chile

Tresmontes Lucchetti fue reconocida por
0 la Asociaciéon Nacional de Avisadores de

Chile (ANDA) con el Premio Marketing

Sustentable en la categoria “Desarrollo

y Practicas Sustentables’, gracias a su

iniciativa Zuko Carbono Neutral, una

de las principales marcas de bebidas

instantaneas de la compania.

AutoMercado
reconoce

la gestion de
Pozuelo

En el marco de

la celebracion de

los 55 afnos de
AutoMercado, cadena
de supermercados
lider en Costa Rica, Compania de
Galletas Pozuelo fue reconocida por

su crecimiento en ventas, rentabilidad,
nivel de servicio y apoyo a la cadena.
La empresa obtuvo el tercer lugar entre
150 empresas participantes.
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Alas20 es una iniciativa latinoamericana de la que hacen
parte Chile, Perd y Colombia, desarrollada por GovernArt y
articulada en Colombia por el Centro RS, cuyo objetivo es
facilitar alianzas, sinergias y oportunidades a través de la
gestion del conocimiento y la promocién de la cultura de
la responsabilidad social y la sostenibilidad.

Tresmontes Lucchetti gané Premio
Nacional de Innovacién de Chile,

avonni

innavar es ganar

Avonni 2015

Tresmontes Lucchetti recibié el Premio Nacional a la Innovacién, en la categoria Inno-
vacién Publica gracias al Programa de Prevencién y Control del Sobrepeso y Obesidad
Infantil en Escuelas Publicas “Espacio Saludable”.

Este programa comenzd a gestarse en 1999 como respuesta al explosivo aumento
de los indices de obesidad infantil, bajo la forma de una alianza publico-privada con el
Instituto de Nutricién y Tecnologia de los Alimentos (INTA) de la Universidad de Chile.

En el afo 2014, Espacio Saludable beneficié en forma directa a 7.447 personas
entre nifos, docentes y concesionarios de kioscos de 25 escuelas de Chile y México,
donde se replica el programa de la mano del Instituto Nacional de Salud Publica
(INSP), dependiente del Ministerio de Salud de México y fue reconocido como Practi-

ca Ejemplar de Grupo Nutresa.

A lo anterior se le suma la reciente adicidon de una nueva Escuela Publica interveni-
da, localizada en la comuna de Rancagua, en la zona centro de Chile.
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Zeny, la marca mas importante
de alimentos y bebidas

en Colombia

Segun el resultado del mas reciente
estudio de marcas BAV -Brand Asset
Valuator- 2015, realizado por la agencia
Young & Rubicam, Zenu es la marca mas
importante de alimentos y bebidas en
Colombia.

Pasta

Doria sabor
Chorizo,

uno de los
lanzamientos
mas exitosos
del afio

Con una penetracién
en el mercado

del 5,7% la Pasta Doria sabor Chorizo se
incluyé en el top 10 de los lanzamientos

mas exitosos del afio por parte del Kantar
WorldPanel, y el tinico producto destacado
en la categoria de pastas, en esta medicion
realizada entre junio2014 al 2015.

LO DICE TODO

Clientes del Negocio Carnico
reconocieron su labor comercial

Gracias al trabajo conjunto con sus
clientes, el Negocio Carnico recibié el
reconocimiento de la cadena ALKOSTO
como “Gran socio comercial categoria

de perecederos 2014-2015"y el de la
cadena MAKRO como “Aliado estratégico
en sus 20 afos - Proveedor Oro".

Colcafé, una de las 6”/“@

marcas mejor
gestionadas en redes sociales

Segun el estudio de top of mind que
anualmente realiza la firma Invamer Gallup
para la revista Dinero, Colcafé es una de

las 52 marcas con mayor recordacién en el
pais en redes sociales.

El estudio, realizado a través de la
metodologia Social Media Audit (SMA),
analiza seis ejes: Facebook, Twitter y blogs;
otras redes sociales; servicio al cliente;
ventas en redes sociales; variedad de
contenidos; y estrategias de participacion.
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Estado de resultados consolidado*

Septiembre 30 de 2015. Cifras expresadas en millones de COP

4

Balance general consolidado*

Septiembre 30 de 2015. Cifras expresadas en millones de COP

Millones de pesos SEP-15 % SEP-14 % % var.
Total Ingresos Operacionales 5.684.423 100,0% 4.693.103 100,0% 21,1%
Costo mercancia vendida -3.206.951 -56,4% -2.606.492 -55,5% 23,0%
Utilidad Bruta 2.477.472 43,6% 2.086.611 44,5% 18,7%
Gastos de administracién -276.682 -4,9% -244.631 -5,2% 13,1%
Gastos de venta -1.519.141 -26,7% -1.216.029 -25,9% 24,9%
Gastos de produccién -96.520 -1,7% -87.894 -1,9% 9,8%
Diferencia en cambio operativa neta 2.273 0,0% -1.828 0,0% -224,3%
Otros ingresos (egresos) netos operacionales -1.637 0,0% -15.072 -0,3% -89,1%
Total Gastos Operacionales -1.891.707 -33,3% -1.565.454 -33,4% 20,8%
Utilidad Operativa 585.765 10,3% 521.157 11,1% 12,4%
Ingresos financieros 7.247 0,1% 8.149 0,2% -11,1%
Gastos financieros -171.084 -3,0% -121.942 -2,6% 40,3%
Diferencia en cambio neta no operativa 15.671 0,3% 2972 0,1% 427,3%
Otros ingresos (egresos) netos -16.051 -0,3% -4.350 -0,1% 269,0%
Dividendos del portafolio 46.962 0,8% 43.366 0,9% 8,3%
Operaciones discontinuadas -4.760 -0,1% -10.682 -0,2% -55,4%
Post Operativos Netos -122.015 -2,1% -82.487 -1,8% 47,9%
UAl e Interés minoritario 463.750 8,2% 438.670 9,3% 5,7%
Impuesto de renta -136.324 -2,4% -110.444 -2,4% 23,4%
Interés minoritario -1.953 0,0% -1.550 0,0% 26,0%
UTILIDAD NETA (de la controlante) 325.473 5,7% 326.676 7,0% -0,4%
EBITDA CONSOLIDADO 729.660 12,8% 646.021 13,8% 12,9%
*Informacion ilustrativa, no auditada.
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Millones de pesos SEP-15 SEP-14 % var.
ACTIVO

Disponible y Equivalentes de efectivo 198.575 391.882 -49,3%
Deudores 887.904 767.695 15,7%
Inventarios 1.140.711 839.716 35,8%
Activos biologicos 58.816 50.087 17,4%
Instrumentos financieros 3.564.491 4,016.472 -11,3%
Inversiones en asociadas 111.748 93.261 19,8%
Propiedad, planta y equipo 3.318.676 2.966.128 11,9%
Propiedades de inversion 97.097 98.245 -1,2%
Intangibles y crédito mercantil 3.303.101 2.133.941 54,8%
Impuesto diferido Activo 335.144 300.627 11,5%
Gastos anticipados y otros activos 342.675 181.689 88,6%
Total activo 13.358.938 11.839.743 12,8%
PASIVO

Obligaciones financieras 3.070.458 2.142.797 43,3%
Proveedores y cuentas por pagar 812.651 645.697 25,9%
Impuestos, gravdmenes y tasas 201.502 150.218 34,1%
Beneficios a empleados 409.420 348.473 17,5%
Impuesto diferido pasivo 480.419 457.209 51%
Otros pasivos 45.214 20.752 117,9%
Total Pasivo 5.019.664 3.765.146 33,3%
PATRIMONIO

Patrimonio de la matriz 8.305.306 8.045.860 3,2%
Interés no controlante 33.968 28.737 18,2%
Total patrimonio 8.339.274 8.074.597 3,3%
Pasivo y patrimonio 13.358.938 11.839.743 12,8%

Indicadores

Precio de Cierre

Precio de Cierre afio anterior
Maximo 52 Semanas
Minimo 52 Semanas
Capitalizacién Bursatil ($MM)

Valor Intrinseco (1)
RPG (2)

P/VL(2)
EV/EBITDA (2)
Utilidad poraccién

Dividendo poraccién-mes

Rentabilidad por dividendos (3)
Rentabilidad porvalorizacién (3)
Rentabilidad combinada (3)
Variacién COLCAP (3)

Retorno sobre activos (2)
Retorno sobre patrimonio (2)
Retorno sobre capital invertido (2)

Acciones en Circulacion
Numero de Accionistas

Bursatilidad

VALORES EXPRESADOS EN COP

(2) Grupo de Alimentos / 12 meses
(3) Ultimos 12 meses

9,8%

Composicion
accionaria
35,2%

Grupo SURA

(o)

extranjeros

Grupo

ACCIONISTAS
Argos

15,8%

14.702

34,1%

Otros fondos Otros

*Informacién ilustrativa, no auditada.

Comportamiento de la accidn

Base 100: septiembre 2015

20.780
27.700
29.500
18.800
9.561.365

18.050
10
1,26

9
1.379

38,5

2,2%
-25,0%
-23,6%
-26,8%

9%
10%
8%

460.123.458

14.702
Alta

(1) Elvalor intrinseco se calcula sobre el patrimonio
reportado en los estados financieros consolidados.
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Novedades

Lanzamiento Practisanduche Zeni  Qué Facil es disfrutar con Zenui

ZenulanzdsuPractisanduche,unproductopractico, Bajoelconcepto’Quéfacilesdisfrutar’ensep-
deliciosoyconfiable.Practicoporqueenunmismo  tiembreZentilanzéunacampanapublicitaria
empagueseencuentralacombinacionperfectapara enColombiaparapotenciarsuposicionamiento
unsanducheunico.Deliciosoporquecuentaconla comolamarcaexpertaenofreceralimentacion
calidaddelJaménSanducheZenu-elaboradocon  practicayconfiableparaacompanarydisfrutar

Helados TMLUC

Lanzamiento de Festival
fFestihelado

Carnicos oo ' [JVE‘,HH Lwean LNE'lﬂ

[ j— piernadecerdo96%libredegrasa-ydelQuesoSa-  todoslosmomentosdelavidaensustrescatego- B .
banaAlpina.Yconfiableporquetieneelrespaldode  rias:carnesfrias, largavidayplatospreparados. Congranaceptacionporpartedelmercadoyel ﬂ_ p" o
dos marcas expertas y lideres en Colombia. consumidorcolombianos CremHeladolanzéel :

pasadomesdeAgostoeldeliciososandwichde "H L% i
.

heladoFestival-Festihelado,quecombinahela- | __“‘,_., L o e
dodevainillaCremHeladoygalletasFestival,con

unaricacubiertadechocolateydeliciosaschis- Tresmontes Lucchetti lanza en Chile nueva linea Livean Primavera
pitasdesabor,queledanunasensaciéncrocante Paradisfrutardelaesperadaprimaveraysufrescura,LiveanlanzésunuevalineaLiveanPrimave-
y placentera. ra,contresnuevossabores:Frambuesa-Albahaca LimonadaHierbabuenayFruti-Arandano.Esta
nuevalineadejugosevocalomejordelaprimaverapararefrescareldiadeunamaneratnica.
Comonovedad,LiveanPrimaveravieneadicionadocon Steviacomoprimeredulcorante.

La Fortuna Ranchera

ConelobjetivodepremiarlalealtaddelosconsumidorescolombianosdeRancheraeincentivarlacompradetodoel
portafoliodelamarca,duranteagostoserealizélaactividad’LaFortunaRanchera’;unaapuestadigitalinnovadora
en la que los consumidores pudieron ganar de inmediato tarjetas débito por $100.000 o $5°000.000.

Polet Edicion Limitada

metales preciosos - Bronce
Unaverdaderainnovaciénenelmercadodeloshe-
lados,inspiradaenlachocolateriaPremium,fuepre-
sentadaenelmercadocolombianoelpasadomesde
septiembre.Setratadelaprimeraediciénlimitada

Nuevo Livean TEA -

Pararefrescarestosdiasdecalorsinpreocuparseporlascalorias,
LiveanpresentéenChilesunuevavariedadLiveanTea.Conbaseen

ténegrootéverde LiveanTeaeslibredecalorias,0%azUcarytiene
Galletas Chocolates delacoleccién“MetalesPreciosos'dePolet,unarica propiedadesantioxidantespropiasdeltéquecontribuyenaprotegerel
. paletahechadecremosoheladodevainilla,consal- cuerpohumanoEntresvariedadesTéVerdeLimén,TéNegroDurazno
~ 71 Nuevas Tosh Semiillas Choco!'s':.o’ cuatro aportes saytrocitosdechocolateensuinteriorrecubiertade yTé Negro Limén.
al crecimiento una exclusiva capa de chocolate color bronce.
andinas y arandanos ChocolistolanzéenColombiasunuevaimagenynuevacam-

Toshsigueliderandoeldesarrollodeestilos
devidasaludableenColombia,conellanza-
mientodelasnuevasToshSemillasandinas
yarandanos,elaboradasconchia,quinoa,
arandanosyotrosgranosenterosingredien-
tesqueaportanfibraomega3,antioxidan-
tes,proteina,calcioyvitaminas,entreotros.

panadecomunicaciénbajoelconceptodesuscuatroaportes
alcrecimiento:Hierro,quecontribuyealafunciéncognitiva;
vitaminaA,quecontribuyealfuncionamientodelsistemade
defensas;vitaminasB1,B2yB3,queayudanalrendimiento
fisico;ycalcioyvitaminaD3,queaportanalaformacionde
dientes y huesos.

Zuko lanza su nueva linea

de Limonadas en México
Zukosigueimpulsandolainnovaciénenelmercadodelasbebidasinstan-
taneasenMéxicoahoraconsunuevalineadelimonadasLimonada-Hier-
babuenalimonada-PepinoylLimonada-FresaEstanuevacombinacionde
saboresabasedeliménamarillo,brindaalconsumidorunanuevaydeli-
ciosaexperienciadefrescurajuntoalapracticidaddeprepararsubebida
de manera mas rapida y facil, sin el uso de la licuadora.

Helado BON sabor a POP CORN

AtendiendolatemporadadeveranoHeladosBON
lanzéalmercadodominicanoelsabordetempora-
da:POPCORN.Estanuevaopciénmezclalospla-
ceresdelodulceylosaladoenunacombinacion
realmentedeliciosa,conelsaboramantequilla
delpopcornenlacremadehelado,juntoconel
sabordulcedelcarameloylasaldelpopcorn.

Festival y Minichips crecen
con la licencia de Minions
Festival,marcaliderdelsegmentode
dulcesinfantilesenColombiayMinichips
seapalancaronen”Minions’junadelas
peliculasmésimportantesdelafio,para
eldesarrollodeunaestrategiapromocio-
nalqueincluydstickerscoleccionablesel
nuevosabor‘FrutasCitricas yunprepack
con termos alusivos a la pelicula.

Chocolyne, el placer

de decirle si al chocolate
Chocolyne,deliciosochocolatesinaztcarybajoencalorias,
lanzéenColombiasunuevaimagenparaquesusconsumi-
dorescontintendisfrutandodelplacerdedecirlesialchoco-
latesinremordimientos.Ensusopciones:clasicoendulzado
con Splenda, y clavos y canela.
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Edicidn especial Matiz Origen Nariiio
DesdeelmesdeagostosalidalmercadocolombianolaedicidnespecialMatizOrigenNarifio,una
seleccidndelosmejoresgranosdecafédeunodelosdepartamentosmasreconocidosenelmundo
porelcultivodecafésespeciales.ElcaféMatizOrigenNarifioescultivadoentre 1.300y 1.800

C af é S metrossobreelniveldelmar,ensuelosvolcanicos,utilizandounamezcladevariedadCaturro
yColombiayunprocesodesecadoalsolquelepermitealconsumidordisfrutardeuncaféde
fragancia y aroma intensos con notas dulces, florales y limoncillo.

Nuevo Olé Olé Crunch en Peru
LlegdalmercadoperuanoelnuevoOléOlé
Crunchparaquelosconsumidorescalmen
esosantojosjcrunch!lUnmarshmallowconla
mismacalidaddesiempre,cubiertoconcrispy
y cobertura sabor a chocolate.

Festival de Malteadas
ElFestivaldeMalteadasdeHamburguesasel
Corral,elcualhacepartayadesuhistoria,trajo
esteanocincodeliciosossaboresescogidos
porsusclientesatravésdeFacebook.Estos
fueron:ChocolateBelga,Arequipe;TresLeches,
Cheesecake y Maracuya.
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Nuevo Nucita Patitas
Buscandodarleungiroalmercadoydiferenciarsedelacom-
petencia,NucitalanzéenMéxicoelnuevoNucitaPatitas.Su
tradicionaltexturacremosavieneahoraenunenvasecoloridoy
divertidoparaquelosnifiosjueguenmientrassaboreansudeli-
cioso tri-sabor y experimenten al maximo.

Las barras de Tosh llegaron

al mercado costarricense
ConelfindeampliarelportafolioenCentroAmérica,enagostoselanzaronen
CostaRicalasnuevasbarrasdecerealToshensaboreschipschocolate fresas,
maniconpasasyavena,asicomolalineadebarrasLyne.Estasbarrasson

PapaJohn’s - Medellin

Elpasado22deSeptiembresecele-

bajas en calorias y son libres de colesterol y grasas trans.

Pastas
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El arte de la pasta hecha en casa

PastasMonticellomarcareferenteenelsegmentoPremiumcolombiano,impulsé,atravésdesupégina I'
weblaculturapasteraylamagiadeprepararunaverdaderapastahechaencasaconlamejorsémola
deTrigo100%Durum.Allisealojaronvideosyrecetasparapreparardiferentesfigurasyrellenos.

Alimentos
al consumidor

Agosto fue de

#Fantd4sticas

en Krispy Kreme
Elmesdeagosto,enKrispyKreme,seviviécon
todoslospoderesdelLosFant4sticosatravés
unaalianzaentreKrispyKremeyFox.Gracias
alamisma,losclientespudierondisfrutarde
la“demoledona’;ladoughnutinvisible, la
doughnutelasticayladoughnutdefuego.

brolallegadadelamarcaPapalo-
hnsaMedellinenuneventopresidido
porCarlosignacioGallego,presidente
deGrupoNutresa,yalqueasistieron
personalidadesdelaciudad.Conlos
restaurantesdelLaStradaelnterpla-
za,lacadenasumaahorauntotalde
26Puntosdeventaenelpais.Aestos
selessumaelnuevorestaurantedel
CentroComercialGranEstacion,en
Bogota.

Porciones Perfectas

de Lefios & Carbdn
Lefios&CarbdnpresentdsusPor-
ciones Perfectas, cortes de Bife
Chorizo,CostillasSt.Louis,Polloa
laParrillayMedallonesdeCerdo
congramajesmenoresaloshabi-
tualesyconunpreciomuyatractivo
paradisfrutarlamejorparrillaen
cualquier momento.



Sostenibilidad

Voluntarios de Grupo Nutresa
donaron pozo artesanal de agua
para comunidades de La Guajira

FundaciénNutresayvoluntariosdelos
NegociosdeGrupoNutresaentregaronun
pozoprofundodeaguaparaelbeneficio
delascomunidadesdeldepartamento
delLaGuajira,enelnortecolombiano.El
proyectoesresultadodeunacampanaso-
cial,lanzadaen2014,atravésdelacual
mésde650voluntariosdelaorganizacion
aportarondinero parahacerrealidad
estaobraqueincluydlaconstruccionde
unpozo,untanquedealmacenamiento
deaguayunsistemadedistribuciéna
través de mangueras para las casas.

Enseptiembrepasado,23voluntarios
delNegocioCarnicoparticiparonenla
celebraciondeamoryamistadrealiza-
daenlaFundacionGenteUnidaHogar
BohiodeMariaenMedellin,lacualtuvo
comoobjetivoproporcionarunespaciode
recreacionparalos170nifiosbeneficiados
por la Fundacion.

Deigualforma,masdeunmilléndepesos
fueloaportadoporlos28colaboradores
delNegocioqueseunieronalvoluntariado
endinerorealizadoenprodelaFundacion
LosQuerubinesdeJesusdeNazareth,en
Barranquilla,conmotivodelacelebraciéon
del Dia del Adulto Mayor.

Finalmente, 113 colaboradores del

Negociohanparticipadoenloseventosdel
programaNutresaQuierealosNifiosrea-
lizadosrecientementeenMedellin,Bogotd,
Cali,Pereira,Barranquilla,Bucaramanga
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GraciasalagestionadelantadaporFun-
dacionNutresayalosrecursosaportados
porlosvoluntarios,selogrélaconstruc-
ciéndelpozodecercadediezmetrosde
profundidad,elcualpermitirdbrindarun
serviciodeaguapotableamasde300
habitantes del sector.Inicialmente el
pozoestaraempleadoparausohumano
yanimalyposteriormenteparaelriego
decultivosdeciclocortoydecacao.La
capacidadtotaldealmacenamientode
aguapotabledelpozoesde60.000litros.

Estaobrasellevdacaboconelrespaldo
delaCompaniaNacionaldeChocolates
ylaAsociaciondeFamiliasCampesinas
Afrocolombianas,loscualestienenun
proyectoconjuntodedesarrolloalargo
plazoqueincluyeelfortalecimientotécni-
coysocialpara19familiasproductoras
de cacao de la zona.

Negocio Carnico,
activo en sus
iniciativas sociales
en Colombiay
Venezuela

elbagué.LamarcaZenusevinculéconel
refrigerio de los nifios y voluntarios.

Por su parte, Industrias Alimenticias
Hermo,enVenezuela,vieneadelantando
encuentrossobreprevenciéndeacci-
dentesdirigidosaconductoresdetaxis,
mototaxis,publicoengeneralydocentes
ydirectoresdeescuelasdelascomuni-
dadesaledanasalaplantaubicadaen
Santa Teresa del Tuy.

Lamismaempresaorganizorecientemente
elprograma“YosoyHermo,elingredien-
te Secreto’, cuyo principal objetivo es
contribuiralcrecimientopersonaldelos
colaboradoresybrindarlesherramientas
sobreseguridadysaludlaboral.Cercade
500 empleados participaron.
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Empresas de Grupo Nutresa
recibieron certificaciones

ambientales

CompaniaNacionaldeChocolates
de Pery, gracias a su trabajo
trabajandoenlaimplementacion
delSistemadeGestionAmbiental,
adelant6 en julio la auditoria
externabajolanormainternacio-
nallSO14001:2004,lograndocon
éxitolaobtenciéndelacertifica-
cion.Loanteriorreafirmasucom-
promisoporelcuidadoambiental
medianteelusoresponsablede
losrecursosnaturalesyelcontrol
de sus actividades.

Porsuparte,ytrasunaexhaus-
tivaevaluaciéndelasoperacio-
nesdelComplejolndustrialde
TresmontesLucchetti,ubicado

enCasablanca,Chile-yquecon-
centrasietedelasdiezplantas
productivasqueoperalaempresa
endichopais-elConsejoNacional
deProducciénLimpia(CPL)otorgd
a la compaiiia la certificacion
ambiental del complejo.

El proceso de certificacion
incluybunaauditoriaporpartede
expertosy la posterior valida-
cién de servicios publicos con
competenciasambientalescomo
laSuperintendenciadeServicios
Sanitarios(SISS)ylasSecretarias
RegionalesMinisteriales(Sere-
mis) de Salud, Energiay Medio
Ambiente.

Red de Voluntarios de Tresmontes
Lucchetti compartio con nifos
de fundacién para la adopcion

en México

LaReddeVoluntariosdeTresmontesLucchettienMéxico
vivibunaespecialjornadaenlaFundaciénQuintaCarmelita
gueacogeanifiosensituacibndemaltratooabandonoylos
integraaunafamiliamediantelaadopcion.Sehizoentrega
dejugosZuko,pastasLucchetti,ZukoavenayZukogelatina
paratresmesesdeconsumo,asicomotambiénunaporte
econdmicoyutilesescolares,frutodecolectasrealizadas

entre los colaboradores.



